
صناعة المحتوى واعداد الحملات 

الاعلانية



:مقدمة
تعد.التجاريةالعلاماتوبناءالجماهيرلجذبالأساسيالمحركهوالمحتوىأصبحالرقمي،التحولعصرفي

والمسوقونالأعمالرواديحتاجهاالتيالأساسيةالمهاراتمنالإعلانيةالحملاتوإعدادالمحتوىصناعة

اركينالمشتزويدإلىالدورةهذهتهدف.بفعاليةالمستهدفجمهورهمإلىللوصولالمشاريعوأصحابالرقميون

تحققاجحةنإعلانيةلحملاتالتخطيطإلىبالإضافةومؤثر،إبداعيمحتوىلصناعةالعمليةوالمهاراتبالمعرفة

.المنشودةالتسويقيةالأهداف



:الأهداف التدريبية•

صناعة المحتوى واعداد الحملات الاعلانية

التسويق فهم أساسيات صناعة المحتوى وأهميته فيفهم المفاهيم الأساسية للتسويق 
.الرقمي

تحديد الفئات المستهدفة وإنشاء محتوى مناسب لكل فئة

.استخدام أدوات وتقنيات صناعة المحتوى بفعالية

.إعداد خطط محتوى متكاملة تناسب مختلف المنصات الرقمية

.تصميم حملات إعلانية ناجحة تلبي احتياجات السوق المستهدف



المحتويات
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مقدمة في صناعة المحتوى: الوحدة الأولى•

.مفهوم صناعة المحتوى وأهميته في التسويق• 

(.نصي، مرئي، صوتي، تفاعلي)أنواع المحتوى • 

.الفرق بين المحتوى التسويقي والمحتوى الإبداعي• 

.  خصائص المحتوى الناجح• 
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استراتيجيات صناعة المحتوى: الوحدة الثانية•

.(Buyer Persona)تحديد الجمهور المستهدف وبناء الشخصيات الشرائية • 

.كيفية البحث عن الأفكار وإنشاء محتوى جذاب •

.صياغة العناوين والمحتوى بطريقة تجذب الانتباه• 

.في التسويق(  (Storytelling)استخدام القصة • 



صناعة المحتوى واعداد الحملات الاعلانية

الأدوات والتقنيات الحديثة في صناعة المحتوى: الوحدة الثالثة•

.أدوات البحث عن الكلمات المفتاحية وتحليل المحتوى• 

(.وغيرها ،Canva، Adobe Spark)برامج تصميم الصور والفيديوهات • 

.منصات الجدولة والنشر التلقائي للمحتوى• 

.الذكاء الاصطناعي ودوره في تسهيل صناعة المحتوى• 
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إعداد الحملات الإعلانية الرقمية: الوحدة الرابعة•

.مقدمة في الإعلان الرقمي وأنواعه• 

.وتويتر وجوجلوإنستجرامكيفية إعداد حملات إعلانية ناجحة على منصات مثل فيسبوك • 

.تحديد الأهداف الإعلانية والميزانية• 

.(Copywriting)كتابة نصوص إعلانية مؤثرة • 
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تحليل وقياس أداء الحملات الإعلانية: الوحدة الخامسة

.Facebook Insightsو  Google Analyticsكيفية تتبع أداء المحتوى باستخدام أدوات التحليل مثل 

.لقياس نجاح الحملات الإعلانية (KPIs)مؤشرات الأداء الرئيسية  •

.تحليل البيانات واتخاذ قرارات مبنية على النتائج• 

(ROI)تحسين الحملات لتحقيق أعلى عائد على الاستثمار • 



:خاتمة
توىمحلإنشاءاللازمةوالمهاراتالمعرفةاكتسبواقدالمشاركونيكونالدورة،هذهختامفي

فقطتقتصرلاالفعاّلالمحتوىصناعةإن.ناجحةإعلانيةلحملاتوالتخطيطمؤثرإبداعي

مدروسةياتواستراتيجالمستهدف،للجمهورعميقا  فهما  تتطلببلالتصميم،أوالكتابةعلى

.بكفاءةالتسويقيةالأهدافلتحقيق
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